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Comercio: ¢ se vende mas?

Los datos indican que la economia argentina viene recuperandose desde mediados del
ano pasado, con mejoras en el poder de compra de la poblaciéon y con mas créditos
bancarios. Eso deberia traducirse en mas ventas.

Sin embargo, algunos referentes del sector comercial opinan en forma diferente, y eso
se refuerza con la presencia de locales que se han ido cerrando. éQué esta ocurriendo?
¢Cambiara con el nuevo contexto sin cepo? Este es el planteo del presente informe.

1. Sintesis

En los Ultimos meses, las ventas han mostrado una recuperacion, aunque de
forma muy desigual entre sectores. Mientras que algunos rubros —como autos
0 km— evidenciaron un importante repunte gracias al mayor acceso al crédito,
otros, como supermercados y mayoristas, apenas mostraron mejoras, con
caidas persistentes en bienes basicos como alimentos y bebidas.

En los ultimos quince meses, la estructura del gasto de los consumidores
argentinos se modificd notoriamente, debido al fuerte aumento en tarifas de
servicios publicos, combustibles y servicios privados como la salud, asi como a
un ddlar paralelo mas barato que incentivd las compras en el exterior,
especialmente en Chile. Como resultado, una mayor proporcion del ingreso se
destind a estos rubros, reduciendo la participacion relativa de bienes
tradicionales como alimentos y bebidas, lo que explica la lenta recuperacién de
ventas en supermercados y mayoristas.

En el pais, el consumo cayd fuertemente en la primera parte de 2024, con una
importante recuperacion en la segunda mitad de ese afio. Lo mismo acontecio
con los datos globales (EMAE) del Comercio. Detras de esta dinamica se
encuentra una recuperacion parcial del poder adquisitivo y la reactivacion de los
préstamos al sector privado, aunque desde niveles muy bajos.

Aunque las perspectivas para 2025 eran positivas con un crecimiento del PBI
estimado en 5%, la reciente eliminacion del cepo cambiario generd un salto en
el tipo de cambio oficial, lo que podria erosionar el poder de compra en el corto
plazo. Sin embargo, si se sostiene el proceso de estabilizacion macroecondmica,
se espera que la capacidad de consumo vuelva a fortalecerse.
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2. Los datos

¢ Previo: variacion % inter-anual vs mensual sin estacionalidad
En las comparaciones, es usual utilizar la variacion % interanual, como un indicador
que compara con las ventas de hace doce meses atras. Por €j., acorde a Scentia, a
marzo del presente afio, las ventas en supermercados y autoservicios en el pais fueron

un 5% inferiores a las del mismo mes en 2024.

Indice de ventas en supermercados y autoservicios - Scentia
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Un problema de esa comparacion es que no permite detectar si hubo cambios de
tendencias dentro de esos doce meses. Para visualizar ese posible cambio, es
conveniente des-estacionalizar los datos, y luego observar su evolucidon mes a
mes. Realizando esos calculos, esas ventas habrian llegado a un minimo en Septiembre
de 2024, luego se mantuvieron estancadas, e iniciando el 2025 se observa una cierta
recuperacion.

Con el objetivo de detectar los cambios de tendencias, se seguira esa Ultima
metodologia, utilizando datos mensuales desestacionalizados.

a. Poder de compra

Con la devaluacién de fines de 2023, los salarios (y también la masa salarial) en el
sector privado disminuyeron significativamente, y comenzaron a recuperarse a partir
de mayo del afio siguiente. Llamativamente, la masa salarial privada se incremento
mas en Mendoza, por tener mejor performance relativa en el empleo. También su
recuperacion tuvo forma de “V". En el sector publico provincial, la recuperacion de
la masa salarial ha sido mas lenta, compatible con el ajuste.
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Otro indicador clave es el de los préstamos al sector privado, netos de inflacion,
que venian en picada libre desde el afio 2018. A mediados de 2024, la recuperacion ha
sido también notoria, dejando en claro que se parte desde muy abajo. El grafico de la
izquierda son datos trimestrales, e incluye a Mendoza, mientras que el de la derecha
son datos mensuales, mas actualizados.
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Mendoza y pais

Indice de préstamos al sector privado
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b. Consumo y ventas globales

A nivel global, es usual que el consumo siga una tendencia similar al PBI, puesto
que este indicador refleja la evolucién de los ingresos de la poblacion. En la primera
parte de 2024, el consumo cayd en mayor magnitud, debido a que el PBI no lo hizo
tanto debido a la mayor cosecha en la region pampeana.

El EMAE, con datos mensuales, indican que la actividad en el sector comercial llegd
a un minimo en Junio del afio pasado, y a partir la recuperacién ha sido muy fuerte
(formando una “V”).
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Otro indicador de desempefio es el empleo privado registrado, que ha tenido una
leve disminucién a nivel nacional, pero al desagregar por sectores, se observa un
incremento en el Comercio.

indice de empleo privado en Argentina
Base 100: may 2018 - fuente: M. Trabajo
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c. Ventas en rubros especificos

Iniciamos con aquellas con mejor performance. Por un lado, estan las ventas
minoristas (nacionales) que, sin estacionalidad, cayeron un 22% en enero de 2024
(versus Jun. 2023), y luego se recuperaron, aunque se han mantenido estables en los
ultimos 5 meses.
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Por otro lado, estan las ventas de autos 0 km, que a nivel nacional se cayeron un
36%, y con oscilaciones, volvieron a sus niveles anteriores, y luego aumentaron a un
mayor nivel, mas en Mendoza. En parte, esta explicado por un mayor financiamiento.
También hubo una caida importante en el consumo de combustibles, con su
posterior recuperacién, menos notoria que las otras ventas recién mencionadas.

Luego estan los comercios tipicos, en los cuales si se observa las menores ventas,
netas de inflacién y sin estacionalidad. Tomando como base el mes de Junio 2023, en
supermercados, las ventas disminuyeron un 22% en Mendoza, y luego muy leve ha
sido su recuperacion. Algo similar ha ocurrido en los comercios mayoristas a nivel
nacional.

Por otro lado, en centros comerciales, la caida fue mayor (-26%), pero si se han
recuperado, aunque todavia no a nivel de junio del 2023.

Mendoza Cuyo Pais excluyendo CABA y GBA
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Dentro de estos comercios, se han tomado algunos rubros de referencia. Claramente,
en supermercados estan los alimentos y los articulos de limpieza y perfumeria. Las
ventas de estos Ultimos se han mantenido estables, pero llamativamente ha disminuido
fuerte las de articulo de almacén. Las bebidas habian caido fuertemente, pero se han
recuperado. En comercios mayoristas, todo cae, incluyendo los articulos de limpieza.

Mendoza Cuyo Pais excluyendo CABA y GBA
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En centros comerciales, se observa una fuerte caida en indumentaria, en buena
parte explicado por los viajes a Chile realizados por mendocinos para adquirir
productos en dicho pais.

Vinos: considerando datos sin estacionalidad, en los dos ultimos afios se observan una
tendencia levemente creciente en el consumo de vinos genéricos y varietales, mientras
que en espumosos sufrieron una fuerte caida hasta mediados del afio pasado, y
posteriormente se han recuperado.

Esto se ha dado en un contexto de mayores cosechas en 2024 (mas del 40%),
mientras que la elaboracidon de vinos se incrementd en un 25%. Si hubo mayor oferta
de vinos, pero su demanda apenas aumentd, se traduce en precios que se han
rezagado con respecto a la inflacidn. Acorde a Scentia, en 2024, en supermercados y
autoservicios, los vinos cayeron menos en cantidades vendidas que las cervezas, pero
sus precios (con respecto a la inflacién) cayeron mas.

Despachos (CONSUMO) de vinos de Mendoza
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d. Compras en el exterior

En un contexto de un pais mas caro en dodlares, es probable que una parte del mayor
poder de compra de la poblacién se haya destinado a comprar mas bienes en el
exterior (por €j., ropa e informatica en Chile). Acorde a los datos nacionales, ha habido
un incremento significativo tanto en importaciones, como en gastos por turismo y
pagos con tarjeta.

Indice de Importaciones y PBI en pais Egresos de usd por turismo y pago con tarjeta
sin estacionlaidad - base 100: 4° trim 2022 - Indec millones de usd - BCRA
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3. Explicaciones y perspectivas

En un contexto de recuperacidon del poder de compra y de mas préstamos bancarios,
en general las ventas se han recuperado, pero en forma muy heterogénea. Mucho
mejor en autos 0 km, pero casi no han mejorado las ventas en comercios tradicionales,
como supermercados y mayoristas.

En parte puede ser por cambios de habitos (volver a almacenes), y quizd por mas
comercio virtual. Lo notorio es que hubo caidas importantes en alimentos (bienes de
almacen, bebidas, carnes).

Otra explicacién es la siguiente. Usualmente, cada consumidor adquiere mensualmente
una cierta canasta de bienes y servicios (por €j., del total de su gasto, destina
30% a alimentos, y asi siguiendo). Si no hay cambios significativos en la economia, esa
estructura de gastos se mantiene relativamente estable en el tiempo.

Sin embargo, ha habido varios cambios en los ultimos quince meses. Se incrementaron
notoriamente las tarifas de los servicios publicos y el precio de los combustibles.
También ocurrié lo mismo en servicios, como la salud privada. A eso se agrega que el
ddlar blue se abaraté significativamente, por lo cual pas6é a ser muy barato adquirir
indumentaria y productos informaticos en Chile y en otros paises.

Resumiendo, para los habitantes argentinos, se destind una mayor fraccién de sus
ingresos para pagar esos servicios y para adquirir bienes en Chile y, por ende, se
destind un menor porcentaje para la compra de otros bienes (como alimentos y
bebidas). Asi se explica la recuperacion muy lenta en los comercios tradicionales
(supermercados y mayoristas).

Para 2025, se pronosticaba inicialmente un mejor ano, al crecer el PBI un 5%, lo que
se traduciria en mayores ventas. Hace diez dias se produjo un importante shock en el
pais, al eliminarse el cepo (salvo para empresas). Eso ha elevado inicialmente la
cotizacion del doélar oficial, lo cual puede repercutir en mayores precios en alimentos,
entre otros. Habria una disminucidon del poder de compra de la poblacién, pero seria
transitorio. Si la economia argentina contintia su sendero de normalizacién, volveria a
recuperarse dicha capacidad adquisitiva de la gente.

También se mantendria barato el ddlar, lo cual se mantendrian las compras masivas en

el exterior (Chile), lo cual continuaria complicando al comercio local que vende esos

bienes.
Esta publicacidn es propiedad del Instituto de Estudios sobre la Realidad Argentina y Latinoamericana (IERAL). Direcciéon Osvaldo Giordano. Direccién Nacional del Derecho de Autor
Ley N2 11723 - N2 2328, Registro de Propiedad Intelectual 45241117. ISSN N2 1667-4790 (correo electrdnico). Se autoriza la reproduccion total o parcial citando la fuente. Sede

Buenos Aires y domicilio legal: Viamonte 610, 52 piso B (CL053ABN) Buenos Aires, Argentina. Tel.: (54-11) 4393-0375. Sede Cérdoba: Campillo 394 (5001) Cérdoba, Argentina. Tel.:
(54-351) 472-6525/6523. E-mail: info@ieral.orgieralcordoba@ieral.org.



mailto:info@ieral.org
mailto:info@ieral.org

